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PRODUKTIDEE
IN EINER WOCHE

VALIDIEREN
DESIGN SPRINT

Bei der Entwicklung von neuen Produkten und Anwendungen exis-

tieren zunachst viele ungeklarte Fragen: Welches Problem soll
fur welche Zielgruppe gelost werden? Welche Funktionen sind hier-

fur erforderlich? Erfullt das Produkt die Erwartungen der Nutzer?

Zu treffende Annahmen sollten viel Zeit und Geld auf die Ent-
zum frihestmoglichen Zeitpunkt — wicklung eines Produkts zu ver-
validiert werden, um den hau- schwenden, das letztlich nie-
figsten Fehler in der Produktent-  mand haben will.
wicklung zu vermeiden:
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ERFOLGSGEHEIMNIS
VON GOOGLE UND CO.

ANTWORTEN IN NUR
EINER WOCHE

Google Ventures hat hierflir mit dem Design Sprint eine Metho-

de zur Produkt- und Ideenvalidierung entwickelt, die bereits bei
einem breiten Spektrum von Unternehmen und Produkttypen

erfolgreich zum Einsatz kam.

In nur einer Woche gelangt

man damit vom vollstandigen
Sie steht hinter dem erfolgrei- Verstidndnis des zu losenden
chen Wachstum von E-Com- Problems zu einem Prototypen,
merce-Unternehmen  ebenso der am letzten Tag mit tatsach-
wie hinter den Milliarden-Er- lichen Nutzern getestet wird.
folgen von Nest und Slack aber
auch hinter hochkomplexen In-

Freitag
dustrieprodukten aus dem In-
vestitionsgiterbereich. Donnerstag TESTING
PROTOTYPING
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VORTEILE

ERHOHUNG DER
ERFOLGSQUOTE:

Selbstverstandlich  kann
auch der Design Sprint
nicht den Markterfolg von
Produkten  garantieren.
Durch diese Vorgehens-
weise wird jedoch die sub-
Jektive Meinung aller Pro-
Jektbeteiligten durch die
objektiv zu beobachtende
Reaktion von tatsachli-
chen Nutzern ersetzt.

Dies reduziert die Unsi-
cherheiten drastisch und
steigert die Erfolgsquote.

o I

RISIKO-
MINIMIERUNG:

Indem eine Produktidee
oder Anwendung bereits
vor Beginn der tatsach-
lichen Entwicklung mit
realen Nutzern getestet
wird, werden fehlerhafte
Annahmen erkannt, be-
vor Investitionen getatigt
werden. Das Risiko redu-
ziert sich damit auf eine
Woche.

SCHNELLIGKEIT UND
KOSTENERSPARNIS:

Statt Monate und sechsstel-
lige Betrage in Anspruch
zu nehmen, wird ein Pro-
dukt-Prototyp in nur einer
Arbeitswoche vom Nutzer
getestet und validiert.
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UBER CREATIVE

Passion furdigitale Innovationen ist firuns nicht nur eine Flos-
kel, sondern seit 20Jahren gelebte Realitat. Als begeisterte
Internet-Nutzer seit 1995, Grinder von Internet-Startups seit
1999, als Speerspitze der digitalen Trans-

formation in internationalen Konzernen

seit 2003, Autoren von Fachbiichern zum

Internet und dem digitalen Wandel, Spe-

aker auf Fachkonferenzen - und seit 2011

als CREATIVE CONSTRUCTION.
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